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INTRODUCTION:
Une mise en situation

Situer la place de l’innovation dans un contexte 
global

Situer l’importance du développement durable

Un enjeu majeur, une importance cruciale

Mais un contexte global transformé par la crise 
mondiale
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UNE GRILLE D’ANALYSE
L’importance de créer de la richesse

Québec: un niveau de vie trop peu élevé

Un retard par rapport aux voisins

Un objectif: créer de la richesse

Éviter le gaspillage de potentiel, réduire les 
vulnérabilités, générer des ressources, se 
préparer au choc
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LA CRÉATION DE RICHESSE
Une stratégie éprouvée

Le niveau de vie repose sur la productivité, qui 
accuse des retards inquiétants

Les trois déterminants de la productivité

1-L’investissement des entreprises

2-L’éducation

3-L’innovation

Le rôle pivot de l’innovation
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UNE LOGIQUE DE CROISSANCE
Un besoin de médiation

La croissance est nécessaire pour combler des 
besoins. La redistribution ne suffit pas

Mais sans contrôle, la croissance mène à un mur

Le rôle essentiel du développement durable

L’économie du savoir atténue l’impact

Penser à la finalité de la croissance, privilégier le 
qualitatif au quantitatif, réduire l’impact 
environnemental
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LE DÉVELOPPEMENT DURABLE
Au delà de la formule

Des bons sentiments aux résultats

L’importance d’une vision à long terme, intégration 
des externalités

Les coûts et la coercition

Les contraintes du marché, ex Californie

L’exemple du CCCE

Le rôle de l’innovation
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UNE RÉCESSION MONDIALE
Qui bouscule les scénarios

Une récession mondiale majeure synchronisée, un 
recul de 1,3 selon le FMI

Une crise financière historique

Un impact encore incertain

Des effets profonds

La lente sortie de crise, les changements 
structurels, les remises en cause
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LA CRISE ÉCONOMIQUE
La tentation de remettre à plus tard

Peut-on imposer des contraintes à des entreprises 
fragilisées

L’absence de ressources privées et publiques 

L’effet disrupteur de la baisse du prix du pétrole

Mais un répit, grâce à la chute de production

Un espoir avec la crise de l’automobile
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LA CRISE ÉCONOMIQUE
Profiter de l’occasion

L’effet Obama

Concilier relance et investissements stratégiques

Déjà penser à l’après-crise, mieux se positionner

Créer des conditions qui nous mettront au premier 
rang

Investissement, éducation, innovation

Mais au Canada: le béton avant les neurones
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LE CAS CANADIEN
La résilience canadienne

Une récession moins forte: -2,5% vs -3,8%

Une reprise plus forte qu’ailleurs: 1,2% vs 0

Une occasion unique de sortir gagnants de cette 
crise

Miser à fond sur ce qui nous fera grandir: 
investissement, éducation

…Et l’innovation


